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กับหัวขอ “โอกาสสูการเปนที่หนึ่งของเกษตรอินทรียในอาเซียน” 
 
การจะเขาสูตลาดโลกไดนั้น สินคาอินทรียตองมีมาตรฐาน ถือเปนเรื่องสําคัญมากเพราะเปนสิ่งท่ีเราจะบอก
ลูกคาหรอืผูบริโภคไดวา ผลิตภัณฑนี้คืออะไร ซึ่งการรับรองมาตรฐานนี้ตองสอดคลองกับตลาดท่ีเราสงสินคา
ไปดวย เมื่อเราจะนําผลิตภัณฑเขาประเทศไหน ก็ตองพิจารณาดูกฎเกณฑเพราะสินคาอินทรียมีการแขงขัน
สูงกวาสินคาปกติ  
 
การที่เราตองสนับสนุนสินคาออรแกนิค ก็เพราะเราตองการสรางโลกท่ีปลอดภัยขึ้น เมื่อเราจะเขา ไปสูวิถี
แหงความย่ังยืน น่ันหมายถึงเราไมไดมองแคผลิตภัณฑตัวเดียว แตเราหมายถึงความยั่งยืนของทุกสิ่งท่ีอยูใน
ระบบ ตั้งแตการผลิตไปจนถึงการสงมอบสินคาใหกับลูกคา IFOAM เขาจะมองทุกกระบวนการของการผลิต
ตั้งแตตนน้ําสูปลายน้ํา ในสหรัฐฯ ผูคนจะใหความสําคัญกับออรแกนิคมาก ผูบริโภคคือผูกําหนดทิศทาง
การตลาดสวนหนึ่ง และการทําเกษตรอินทรียเราไมไดเพียงแตผลิตอาหารอินทรียเทานั้น แตเรากําลังผลิตวิถี
ที่ย่ังยืน 
 
สวนแบงทางการตลาดของสินคาออรแกนิคท่ัวโลก สหรัฐเปนตลาดใหญสุด เพราะคนสหรัฐ ปรับตัว ใชสินคา
อินทรียในชีวิตประจําวัน  และยังมีแนวโนมจะเติบโตตอไปไดอีกเรื่อยๆ 
 
สําหรับภูมิภาคเอเชีย จีน ถือวาสําคัญมาก และกําลังมองหามาตรฐานวาจะทําอยางไร เพราะ หลายๆ คนยัง
เขาใจวาผลิตภัณฑอินทรียหมายถึงผลิตภัณฑจากธรรมชาติ แตในความเปนจริง ผลิตภัณฑธรรมชาติไมใชทุก
ตัวท่ีเปนผลิตภัณฑอินทรีย 
 
ในฝรั่งเศส ผูผลิตรายใหญอยางดานอน ก็ไดเปลี่ยนรูปแบบการผลิตมาเปนอินทรียมากขึ้น เพราะดานอน 
เห็นความสําคัญของผลิตภัณฑออรแกนิคท่ีสามารถชวยผลักดันยอดขายใหเปลี่ยน ไปได เมื่อดานอนฝร่ังเศส
ตองการเพ่ิมยอดขาย จึงหันไปผลิตนมถั่วเหลืองอินทรีย โดยมีเปา หมายตลาดหลักคือสหรัฐ นั่นคือการผลิต
อินทรียนั้น ไมใชแคการเปลี่ยนจากการ ผลิตแบบ เดิมมาเปนแบบอินทรียอยางเดียว แตยังตองสรางไอเดีย
ใหกับผลิตภัณฑอีกดวย 
 
ซูเปอรมารเก็ตหลายแหงในบราซิล มีการออกแบบจัดวางพ้ืนที่บางสวนใหเปนเสมือนทุงหญา มีการปลูกผัก
ออรแกนิค เมื่อลูกคามาใชบริการ ก็ตัดผักสดๆ จากตนแลวนําไปชั่งนํ้าหนัก ทําใหซูเปอรมารเก็ตในลักษณะนี้
มีอัตราการเติบโตสูง เพราะนอกจากจะขายผักสดออรแกนิคแลว ซูเปอรมารเก็ตยังนําเสนอไอเดียของความ
สดใหมและใสความคดิสรางสรรคลงไป ทําให เกิดแรงจูงใจ  
 
สวนออรแกนิคของไทยเรา ยังถือวาอยูในระยะเร่ิมตน  ตัวเขาเองทํางานดานนี้มานานและทํามาแลวทั่วโลก 
ตอนนี้ก็เขามาสนใจตลาดทองถ่ินของแตละประเทศ เพ่ือชักจูงใหมาเปนพันธมิตรกันโดยการทํางานลักษณะ
นี้ จากประสบการณบอกตัว เองวาไมควรลืมรากเหงาวามาจากไหน เราทํางานนี้เพ่ืออะไร เราควรตระหนัก
ไววาการทํางานน้ีตองตอสูกับระบบอุตสาหกรรมใหญท่ีผลิตอาหารในระบบอุตสาหกรรม ดังน้ันตองมีแผน 
และ ตองรูวากําลังเขาสูเกมการแขงขันท่ีใหญท่ีสุด สิ่งสําคัญคือตองดูใหออกวาตลาดตองการอะไร และเรา
ควรจะผลิตอะไรเพ่ือตอบสนองตลาดน้ันๆ ใหได  
 



หลายๆ ประเทศในโลกนี้ตองการอาหารจากเอเชีย เราในฐานะผูผลิตตองดูวาจะไปไหนเพราะแตละที่ก็มี
ขอกําหนดของมาตรฐานการรับรองที่ตางกันออกไป นอกจากผลิตภัณฑก็ควรดูความย่ังยืนของรายไดและ
ตองไมกลับไปสูกับดักรายได โดยการกลับไปสูอุตสาหกรรม แบบเดิมๆอีกตอไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  


