
คุณพรีโชติ จรัญวงศ (นายกสมาคมการคาเกษตรอินทรียไทย) 
“สานสูโลกกวาง เชื่อมโลกเกษตรอินทรีย สูการคาสากล” 
 
ในตางประเทศ เขาเร่ิมเกษตรอินทรียกันมาหลายสิบปแลว เกษตรอินทรียก็คือออรแกนิค ออแกนิคก็คือ 
origin คือสิ่งดั้งเดิมที่บริโภคกันมาแตโบราณ เวลาผานไปวัฒนธรรมทําใหมีการเพาะปลูกเก็บเกี่ยวเกิดข้ึน 
ทายที่สุดเมื่อระยะเวลาหน่ึงอาหารจะไมพอเลี้ยงประชากร เพราะจํานวนคนมีมากข้ึนทําใหตองนําเทคโนโลยี
เขามาชวยเพ่ือใหมั่นใจวา ภาคการผลิตจะมี อาหารเพียงพอสําหรับเลี้ยงดูประชากรท้ังหมดได ซึ่งเทคโนโลยี 
ที่วาก็มีทั้งเครื่องมือ เคร่ืองกล สารเคมี การตัดแตงทางพันธุกรรม ฯลฯ  
 
ดังน้ัน ออรแกนคิจึงไมใชเรื่องใหม แตมันคือการ back to the nature 
 
ดังน้ันจึงตองมีมาตรฐาน กฎ ระเบียบ การตรวจรับรอง วาการท่ีเรายอนกลับไปสูธรรมชาติน้ี เปนไปแบบ
ถูกตองจริงๆ  
 
พ้ืนท่ีใหญๆ ที่มีการผลิตเกษตรอินทรยีสูง คืออเมริกาเหนือ และยุโรป สวนพ้ืนที่ท่ีรองลงมา คือเอเชีย โดยจะ
พบวา สิงคโปร และมาเลเซีย มีการพัฒนาการรับรูของผูบริโภคมาก และประชากรก็มีกําลังซื้อสูง  
 
สําหรับประเทศกลุม CLMV อาจจะมีความสามารถในการผลิต และกระบวนการผลิต แตอาจจะ ยังขาดการ
พัฒนาอุตสาหกรรมท่ีเหมาะสม นาจะเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญ เพราะปริมาณการ ใชสารเคมียังมีนอย  
 
สําหรับประเทศไทยเรา จะอยูตรงกลาง ระวางฝงการผลิตและฝงผูบริโภค ทําใหการท่ีจะเปน  ศูนยกลาง 
ออรแกนิคของเอเชีย มีโอกาสที่จะเปนไปไดสูง และแนวโนมการพัฒนาสินคา ออรแกนิคของไทย ยังมีโอกาส
อีกมาก 
 
กลไกการตลาด คือการผลักสินคาเขาไปในตลาด ตองผสมผสานกับระหวางการผลักและการดึง การผลักคือ
ฝงผูผลิตท่ีจะผลิตสินคาปอนเขาสูตลาด การดึงคือฝงผูบริโภค ท่ีจะดึงสินคาในตลาด ออกมาบริโภค  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  


